LASLOV vecka 44

Laslov vecka 44 ar ett brett lasframjande samarbete genom Lasrérelsen med elevorganisationer,
bokférlag, bibliotek, bokhandel, idrottsféreningar, fackliga organisationer, kulturinstitutioner och
foretag i ett stort vixande natverk med i dag drygt 80 medlemmar.

LASLOVETS UTVECKLING UNDER 2016
Malet var att ersatta Hostlovet med Laslovet, nadgot som statsminister Stefan Léfven anslot sig till i
sitt sommartal i augusti 2016.

Genomslag for Laslovet

| budgetpropositionen 2016/2017 under rubriken Lasframjande insatser finns texten:
"For att stétta Iasrorelsens initiativ Laslov v. 44 har regeringen bl.a. for avsikt att ge stod till
lasframjande aktiviteter infor och under skollov.”

Var pressbevakningstjanst Opoint skrev i november 2016:

"Enligt Opoints system har Laslov namnts i sammanlagt 1 270 artiklar sedan arsskiftet. Enligt
uppgifter vi fatt fran Orvesto har artiklarna sammanlagt haft ungefar 132,5 miljoner lasningar och ett
annonsvarde pa 6ver 18 miljoner SEK.”

BAKGRUND
En miljon svenska elever har varje ar ett veckolangt skollov pa vintern och ett pa hosten.

Det forsta lovet kallades nar det inférdes krigsvintern 1940 for Kokslov och kom till for att spara pa
uppvarmningen av skolorna. Olika aktiviteter anordnades med fokus pa vintersporter. | slutet av 1950-
talet fick Sportlovet genomslag i hela landet.

Det andra lovet var framst for barn pa landsbygden och kallades Potatislov och gav eleverna ledigt
fran skolan for att hjalpa till i jordbruket. Det ersattes med Hostlovet. Sedan 2000-talet ar lovet vecka
44,

| det moderna Sverige dar spraket och lasningen far allt stérre betydelse ar det dags att Hostlovet
forvandlas till LASLOV, med lusten till Iasningen, berattandet och skrivandet i centrum.

LASLOV VECKA 44

Initiativet till det breda lasframjande arbetet med att skapa LASLOV kom fran Bonnierférlagen och
Akademibokhandeln och spred sig snabbt. Nagra som tidigt anslét sig var Svensk biblioteksférening
och Natur & Kultur.




Elisabet Reslegard engagerades som arbetande ordfdrande/projektledare. Hon har som
kampanjledare stor erfarenhet av landsomfattande folkbildningskampanjer som Dyslexikampanjen,
Psyke kampanjen och Lasrorelsen.

Laslovet drivs av Lasrorelsen som lasframjande organisation.
Natverket LASLOV bildades. En styrgrupp tillsattes och olika arbetsgrupper skapades.

MAD Communication tog fram kommunikationskonceptet for lanseringen av Laslovet — i trycksaker,
annonser och sociala medier — eller LAS LOV som det skrivs i logotypen, med en symbol mellan
orden.

Laslovet introducerades pa Bok & Bibliotek 2015, med tva stora seminarier den 24 september,
gastspel i olika montrar och tusentals affischer som togs med av besékarna. Kultur- och
demokratiminister Alice Bah Kuhnke och utbildningsminister Gustav Fridolin medverkade i det
forsta seminariet, infor 550 &hérare och med litteraturvetaren och fére detta proffsboxaren Asa
Sandell som moderator. Ett seminarium som direktsdndes i SVT och finns att ta del av pa UR Play.

Affischer och foldrar spreds under oktober via alla I&nsbibliotek.

Veckan innan LASLOV vecka 44 fanns en Metrobilaga i 650 000 exemplar, en Latt att 1asa-bok i Bok
Happy Meal och en Lasa sjalv-bok under vecka 44. Pa Max-restaurangerna fanns boécker under
rubriken Lasgladje. Alla pressbyraer erbjod tjuvlasning av serier under vecka 44. 22 helsidesannonser
togs in i tidningar till en ringa kostnad, varav tre i Dagens Nyheter. Kraftfulla satsningar gjordes pa
bibliotek och i bokhandeln pa manga orter. Aven dagligvaruhandeln engagerade sig i LASLOV genom
olika kampanijer.

350 aktiviteter presenterades pa4 LASLOV:s hemsida, pa Facebook fanns 1 154 féljare och 150
pressklipp kom in.

Talespersoner var och ar Elisabet Reslegard och Johan Unenge, Sveriges forste lasambassador
och lascoach.



